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Objectius

B present informe recull els resultats de la
consulta realitzada als habitants de Reus sobre
aspectes relacionats amb leconomia de la
ciutat, aixi com de la situacio economica
personal i familiar.

Aquesta cinquena consulta semmarca dins del
projecte de barometre de percepcio ciutadana,
gque ha estat concebut i dissenyat per observar
I'evolucio en el temps de I'opinid dels habitants
de la ciutat sobre aquellestematiguesque tenen
a veure amb la vessant economica.

Cal tenir present que aquest document és un
resum sintetic dels resultats obtinguts en la
investigacié. Per altra banda, es presenten les
dadescomparadesamb lesanteriorsonadesper
tal de veure I'evolucié que sha produit en el
darrer any.
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Es important destacar la reduida proporcié de
nouvinguts que shan consderat part de I'estudi
degut a la dificultat de contacte pel rebuig a
respondre, la no disponibiltat de telefon o la
incomprensié de la llengua.



D Htxa tecnica
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BAROMEIRE DE PERCEPCIO CIUTADANA SOBRE
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Ambit: La ciutat de Reus.

Univers de Treball: Esta format per tota la
poblacié6 d’entre 18 i 79 anys resdent i
empadronada a la ciutat de Reus

Grandaria de la mostra: 411 individus

Procediment de mostreig: Estratificat per
districte, amb seleccio de lesunitats primaries
de mostreig (llars) de forma aleatoria i de les
unitats ultimes (individus) aleatdoriament per
guotesde génere i edat.

Metode de recollida d’informacio:
Administracié telefonica d’un guestionari
estructurat i dirigit assistida per ordinador
(metode C.A.Tl.)
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Dates de Treball de Camp: Del 28 de
setembre al2d’octubre de 2009

Error mostral associat: L'error mostral, amb
un nivell de confianca el 95% (sigma=2) en
el cas de maxima indeterminacio
(P=Q=50%) i en el supost de mostra
aleatoria simple, pera dadesglobals, ésdel
4,8%

Unitat promotora: Area de Promocié de
I'Ajuntament de Reus

Empresa executora: Gabinet Ceres
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Stuacié economica de futurde la ciutat

En el futur, sera...
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“EL PTIJORJA HA
PASSAT

Molt millor Millor lgual Pitjor Molt pitjor Ns' Nc
39% 39%
+17% > - 14%
56% 25%
DADEY INDICADOR COMPARABLES AMB...
FONT DATA AMBIT RESULTATS
* Barometre C.I.S. Setembre 2008 ESPANYA

« MILLOR (24%)
« IGUAL (39%)
« PITIOR (27%)
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Stuacio economica de la ciutat comparada amb altresmunicipis

2005
I 2006
2007
I 2008
I 2009

Molt millor Millor Igual Pitjor Molt pitjor

CRHEX LA PERCEPCIO DEQUE
“TOTS ESTEM IGUAL” | DISMINUBIX
LA VISIO POSITIVA

Ns/Nc

39% 16%
- 1% ( > +2%
32% 18%
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Stuacio economica de la ciutat comparada amb altresmunicipis

INCREMENTA EL NIVELL
DE PESSIMISME EN
RELACIO FA UN ANY

50%
58%

12008 m 2009

o
585 B2
Abansera Abansera Igual Abansera  Abansera Ns/Nc
Molt Millor millor pitjor Molt Fitjor
que ara que ara
\ J ~— _
Ha empitjorat Ha millorat
61% 17%
) + 6% - 10% (
67% 7%
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Stuacidé economica actualde la ciutat

SITUACIO ACTUAL
MES DEACITARA

Molt bona Bona Regular Dolenta Molt dolenta Ns/Nc
42% 31%
-10% +10%
32% 41%
DADES INDICADOR COMPARABLES AMB...
FONT DATA AMBIT RESULTATS
* BarOmetre semestral Aj. Barcelona Juny 2008 BARCELONA * MOLTBONA/BONA (18%)

« REGULAR (11%)
« MOLTDOLENTA/ DOLENTA (68%)

«Barometre C.I.S. Setembre2008 ESPANYA * MOLTBONA/BONA (4%)
« REGULAR (25%)
* MOLTDOLENTA/DOLENTA (71%)
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Stuacidé economica familiar de futur

En el futur, sera... MILLORA ECONOMICA

Molt millor Millor Igual Pitjor Molt pitjor Ns/Nc

39% 26%
+ 4% -9%
43% 17%

DADES INDICADOR COMPARABLESAMB...

FONT DATA AMBIT RESULTATS

* Barometre semestral Juny 2008 BARCELONA * MILLORARA (53%)

Aj. Barcelona « CONTINUARA IG UAL (21%)
* EMPITJORARA (19%)

« Omnibus provincial Desembre 2008 Provincia * MILLORARA (29%)

CERES TARRAGONA « CONTINUARA IGUAL (41%)

« EMPITJORARA (22%)

REUS * MILLORARA (25%)
« CONTINUARA IGUAL (46%)
* EMPITJORARA (189%)
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Stuacidé economica familiaractual

ESTABILTZACIO
ECONOMICA

Molt bona Bona Regular Dolenta  Molt dolenta Ns/Nc

57% 19%
- 5% +3%

92% 22%

DADEY INDICADOR COMPARABLES AMB...0

FONT DATA AMBIT RESULTATS

«Omnibus Desembre Provincia « MOLTBONA —BONA (46%)

provincial 2008 TARRAGONA * REGULAR (38%)

CERES

* DOLENTA —MOLTDOLENTA (15%)

REUS « MOLTBONA —BONA (45%)
REGULAR (38%)
DOLENTA - MOLTDOLENTA (16%)
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Grau de dificultat perarribara finalde mes

LA PREOCUPACIO PERLA
STUACIO ECONOMICA
RETALLA LA DESPESA |

PERMET ESTALVIAR
2005
2006
m 2007
2008
= 2009 2§ 28R R
- - N ™ AN =N
‘ e L
Arriben bé a final Arribenjustosa No arribena final No arriben a final Ns/Nc
de mes, poden final de mes, de mes, tenen de mes,tenen
estalviar sense grans dificultats gransdificultats
dificultats
— L\ _/
Siarriben No arriben

90% 9%
) - 4% +3% (
86% 12%
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Aprofundiment de la stuacio economica actual

APROFUNDIMENTDE LA SITUACIO ECONOMICA PERSONAL ESFONAMENTA

LA CULTURA DE
L'ESTALVI

SBa quedataldescobert

Lihan retomat rebutsalbanc

Ha redutt la compra d@lguns 55%

productes 57%

Ha refinancat elsseusdeutes

@ 2008
M 2009

Ha acudit alsServeisSocials

* Sha de teniren compte que aquestspercentatgestan solsfan referéncia alsciutadansiciutadanesque han
acudit alsServeis Socialsper motiuseconomicsi/o laborals

ACTITUD DAVANTLESTALVI ECONOMIC

ACORD DESACORD
2008 2008

Smpre m@a agradat viure al
dia, alldo que guanyo ésalld 0 % 16% 82%
que gasto

H Totalment d@cord mBastant d@cord Neutre
W Bastant en desacord mMolt en desacord Ns/ Nc
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Oferta laboralde la ciutat
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m 2007 fass . o
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Sdo
o o
X ©
|&a 258
T T —
Molt Insuficient Sificient Hevada Molt elevada Ns/' Nc
insuficient
~— _——
) (2007) ;i (2008)
67% 34% i 58%
NG % — /)

La consideren insuficient

58%
67%

La consideren més que suficient
3%
2%

+ 9% -1%

SECTORS ON ES PERCEP MESMANCA D'OFERTA LABORAL

Indastria en general

IndUstria en general 21% Sanitat 17% Inddstria en general 18% Inddstria en general 17% Sanitatiserveis socials | 13%
Sanitat i serveissocials 17% Inddstria en general 16% Sanitat i serveissocials | 18% Sanitat i serveissocials | 10% Serveisa les persones 12%
Educacio 11% Comerg 8% Comerg 15% Serveisa lespersones 10% Comerg 11%
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Propensio a la creacio d’empresa

Pregunta : “Ha pensat algun cop crear o fundar
una empresa / negocipropi?”

44%
. 42%
No, mai

40%

S, ho he pensat
vagament

S, ho he pensat
sLrionament

S, tinc el propost
ferm de fundaruna
empresa

Ja l&e creada

W 2009
[11 2008

2007
W 2006

Ns/ Nc

16 ‘ BAROMETRE DE PERCEPCIO CIUTADANA SOBRE ASPECTES ECONOMICSDELA CIUTATDE REUS
5a Onada —Desembre de 2009

40% m 2006
or  38%

s 37% 2007

= 2008

m 2009

22%204
17%ss 16%
4%  5%6%

Molt proximsa Proximitat Allunyatsde la Ns/ Nc
la creaci6 de mitjana creaci6é de
novesempreses novesempreses

Com s'ha creatla LINDICADOR?

Per tal de crear aquest INDICADOR hem combinat dues
de les preguntes anteriors referents a “Tinc bones idees
gue podrien ser bons negocis’, i “Prefereixo estar
contractat en una empresa i saberque cada mescobraré
abans que arriscar els meus diners’. Hs graus d’acord i
desacord amb cada una de lesfrasesensproporcionen el
posicionament.



Actitud enfront la creacio d’empresa

dtinguésdiners muntaria
(]
una empresa
Tinc bonesideesque
negoci

Preferixo estar contractat

en una empresa i saber
que cada mescobraré 49 Y%
abansque arriscar els

meusdiners

B Totalment d@cord HBasant d@cord Neutre
" Basant en desacord ® Molt en desacord Ns/ Nc
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ACORD DESACORD
2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009
52% || 44% || 50% || 52% 35% || 45% || 47% || 45%
Esmanté el grau d’aversio al risc
2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009
39% || 51% || 51% || 50% 35% || 35% || 44% || 40%

Es mantenen lesideesde negocirespecte el 2008

2006

2007 2008 2009 2006 2007 2008

2009

65%

57% || 67% || 70% 18% || 27% || 29%

25%

La necessitat de tenir més seguretat laboral

creix respecte lesanteriors mediacions
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Motorseconomicsactualsde la ciutat

IDENTIHCACIO DEMOTORSECONOMICSACTUALS

IndUstria en
general

Totals

S

e B8 o [

Congruccio .4%.

W Motoreconomic ler

Motoreconomic 2on I Motoreconomic 3er
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2006 2007 2008 2009
67% 70% 67% 64%
30% 30% 36% 39%
23% 22%
28% 23% 20% 16%




D Motorseconomicsde futurde la ciutat

IDENTIHCACIO DEMOTORS ECONOMICSDE FUTUR

2006 2007 2008 2009

1. IndUstria 32% 31% 28% 33%
2. Comerg 36% 26% 29% 30%
3. Turisme 14% 16% 13% 14%
4.  Sanitatiserveissocials 9% 9% 5% 6%
5. Construccio 7% 5% 12% 14%
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Atractiusturisticsde la ciutat

Modernisme

Botigues / Comerg

Gaudi Centre (Capsa Gaudi)
CasaNavas

Pere Mata

Pca.Prim

Església Prioral de St.Pere
" Museus/Teatres
Casc antic / centre historic

Places, passejos, parcs i carrers

Edificis historics (Palau Bofarull, Casa Rull, Ajuntament...)
Pca.Mercadal

Oci i cultura (Festa M ajor, restaurants i bars...)
Centres comercials (Pallol)

Tomb de Ravals

La propia ciutat

Monuments

Rutes turistiques

Aeroport

LaFira

Santuari de Misericordia

Altres (especificar)

Cap

Ns/Nc

29Modernisme
Botigues/Comerg
GaudiCentre
Capsa Gaudi
Casa Navas
Placa del Prim
Prioral de Sant Pere

Tomb de Ravals

47%
23%
18%
15%
15%
11%

7%

4%

Modemisme 52%
Botigues/Comerg  22%
GaudiCentre 19%
Capsa Gaudi 18%
Casa Navas 22%
Placa del Prim 10%
Prioral de Sant Pere 12%

Tomb de Ravals 4%

Modemisme 54%
BotiguesComerg 25%

12%
16%
Placa del Prim 9%
Prioral de Sant Pere 7%
Tomb de Ravals 3%

Capsa Gaudi
Casa Navas

Modemisme
Botigues/Comerg  36%:

Capsa Gaudi

Casa Navas 19%
1

Placa del Prim 19%;

Prioral de Sant Pere 8%
1
Tomb de Ravals 12%:

VALORACIO DEL NOMBRE DE TURISTES RESPECTE ANYS ANTERIORS

Molt menys

Nota: Hs%no sumen 100% perquée sadmetia resposta multiple
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Menys

Igual

m 2007 m 2008 m 2009

Molt més

Ns/ Nc



Valoracio d’aspectesturistics

VALORACIONS VALORACIONS
NEGATIVES POSTIVES

2007 2008 2007 2008

Facilitat d@ambara la
e G e R ][] [
ciutat

m (o] [z [eoe] [57%]

B Molt malament W Malament Regular mBé W Moltbé Ns' Nc

7%

| 73%

| 11%

COMPARATIVA 2005 - 2006 — 2007 — 2008 - 2009
2005 (2006 m2007 m2008 m 2009

Informacié turigica  Rutesturigiques Hotelsiallotiament Facilitat d@mbada
a Reus
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Valoracio d’aspectesd’oci

VALORACIONS VALORACIONS
NEGATIVES POSITIVES
Botigues 2007 2008 2007 2008

Ambient ianimacio6 carrers

Centrescomercials

B Molt malament M Malament Regular mBé M Moltbé Ns Nc

COMPARATIVA DEVALORACIONS SOBRELOFERTA D'OCI A LA CIUTAT

2005
2006
m 2007
2008
W 2009

Botigues Regaurants Teatres Ambient i Centres Cinemes Ocinoctum
animaci6 Comercials

delscarmers
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Valoracio d’aspectescomercials

Qualitat delcomerg

Varietat de comergos |

Horariscomercials

Trobarallo que busca

Quantitat de comergos

Atencié itracte comercial

VALORACIONS
NEGATIVES

2007

2008

Botiguesexclusv es

Preus

Aparcament

T

24 |

B Molt malament W Malament Regular mBé

B Moltbé N Nc

COMPARATIVA 2005 — 2006 — 2007 — 2008 - 2009

VALORACIONS
POSTIVES
2007 2008

2005 2006 m2007 m2008 m2009

5 -
NN NN
ISy JFvevd
4 -
3 4 . .
2 4 . .
1
Qualitat del Quantitat Varietat de
comerg de comergos
comergos
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Atenci6 i Preus Aparcament Trobaralld
tracte que busca
comercial

Horaris
comercials

Botigues
exclusives



Habitsde compra

A mésde Reus, compren ...

POBLACIONSA ON VA A COMPRAR

2005 12006 MW 2007 2008 M 2009 Nomesa Reus

73%7104

57% 59% 60%

41% 40% 43%
lllllll.. 27%29% ““.

A Tarragona

A Barcelona

Nomésa Reus També fora de Reus

A Valls

A Cambrils

A Salou

A Lleida

Altres % 2005 © 2006 m 2007 = 2008 m 2009

Nota: Hs%no sumen 100% perqué sadmetia resposta multiple
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Coneixement de projectes

CONEBEXEMENTDE PROJECTES REALUTZATS
(resposta suggerida)

© 2005 [ 2006 m 2007 2008 m 2009
&
o
(=JN=] L
2 3 IS
N~
,Q N~
S
—
o)
S
o
™
1 1
Tren Gran Area comercial GaudiCentre Variantsde Reus Autov ia Tecnoparc
Velocitat del Pallol d®@lcover
CONEXEMENTDE PROJECTES

(%de resposta espontania méssuggerida)

X
)

Implantacié de nova Nou hospital Ampliacio de Estacié delcormedor
gran supefficie l@eroport delMediterrani
comercial
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Agraim la vostra assistencia

@ wmerees carasD
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